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Wydziat Komunikacji Spotecznej

Itawa 08 czerwca 2020 r.

Podsumowanie dzialan w zakresie promocji turystycznej i promocji inwestycyjnej
w 2019 roku

Wydzial Komunikacji Spotecznej to przede wszystkim zadania polegajace
na przekazywaniu informacji z dziatalno$ci urzedu oraz wlodarzy do publicznej
wiadomos$ci za posrednictwem mediéw lokalnych, jak i krajowych, oraz poprzez
urzedowgq strone internetowg ilawa.pl i portale spotecznos$ciowe.

W zakresie dziatalno$ci wydziatu jest takze wspélpraca z lokalnymi stowarzyszeniami,
organizacjami pozarzadowymi, wspétpraca z klubami sportowymi, wspétpraca
z itawskim biznesem, Itawski Budzet Obywatelski, wspétpraca z miastami partnerskimi,
a takze biezace sprawy urzedu jak odpowiedzi na oficjalne pisma, gratulacje,
podziekowania, patronaty burmistrza.

Jednym z wielu zadan wydziatu jest szeroko rozumiana promocja miasta Itawy,
do ktérej realizacji wykorzystujemy nastepujace narzedzia promocyjne: media o zasiegu
regionalnym i ogélnokrajowym, wydawnictwa, gadzety promocyjne, produkcja spotéw
promocyjnych, organizacja kampanii promocyjnych na portalach spoteczno$ciowych
i w mediach, udziat w targach turystycznych oraz wspoétudzial w akcjach promocyjnych
miasta organizowanych przy wspéipracy z jednostkami miejskimi jaki i klubami
sportowymi, oraz stowarzyszeniami reprezentujacymi nasze miasta w kraju i zagranica.
Promocja miasta to takze wspétpraca z lokalnymi organizacjami turystycznymi jak
Warminsko Mazurska Regionalna Organizacja Turystyczna i Zachodniomazurska
Lokalna Organizacja Turystyczna

1. Komunikacja na poziomie lokalnym. Gléwnym zadaniem Wydziatu Komunikacji
Spotecznej jest przekaz informacji dot. pracy urzedu oraz jednostek podlegtych
mieszkanicom. W tym celu wydziat wspotpracuje z wszystkimi mediami lokalnym,
administruje strone internetowg oraz prowadzi profile spotecznosciowe. Gté6wnym
problemem powtarzajgcym sie co roku jest ograniczony budzet na ww. dzialania.
Pracujac na rocznym planie budzetowym i planujagc budzet na wydatki medialne,
nie mozemy przewidzie¢ sytuacji kryzysowych, ktoére wymagaja wzmozonej
wspétpracy z mediami, a co za tym idzie wiekszych $rodkéw na komunikaty
w poszczegbélnych mediach.

Na dzialania z zakresu lokalnego w 2019 roku zlozyly sie:

v media lokalne: wspoélpraca ze wszystkimi mediami lokalnymi w zakresie
wspélnej polityki informacyjnej wydziatdbw urzedu miasta oraz jednostek
podlegtych. Wydatki wydzialu na media lokalne (bez kondolencji) 2019 r.
- 76 980,48 zI, w tym: prasa lokalna: 41 267,01 zt; radia lokalne 15 873,15 zi;
portale internetowe 19 840,32 zt

Urzad Miasta lfawy, ul. Niepodlegtosci 13, 14-200 lfawa
tel. 89 649 01 01, fax. 89 649 26 31
NIP: 744-000-30-93 REGON: 000524370
e-mail: um@umilawa.pl www.ilawa.pl  BIP: www.bip.umilawa.pl
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v" Administracja serwisami internetowymi:

www.ilawa.pl, www.lotnicza.ilawa.com.pl, www.ilawa.budzet-obywatelski.org,
www.piknikinspiracji.pl.

v' Prowadzenie profili w mediach spoteczno$ciowych: Facebook @miastoilawa,
@lotniczailawa, @ilawainspiruje, @piknikinspiracji; Instagram: miastoilawa.

v Kanat Youtube

https://www.youtube.com/channel/UCyCRgQ6HFPU1GQ xUKdvtSg
tu znajdujg sie takze filmy z posiedzenia rady oraz filmy promocyjne miasta.

v" Promocja wydarzen Kkulturalnych i sportowych organizowanych przez urzad
miasta oraz jednostki podlegte. Wydruk comiesiecznych plakatéw
informacyjnych oraz promocja wydarzen w mediach lokalnych.

2. Promocja miasta o charakterze ogolnopolskim i zagranicznym.

Wydzial Komunikacji Spotecznej w roku 2019 z powodzeniem zrealizowal wszystkie
swoje zaplanowane zadania z zakresu promocji miasta. [fawa jest spostrzegana jako
miasto atrakcyjne pod katem turystyki dla rodzin z dzie¢mi, dla os6b lubigcych aktywnie
spedzi¢ czas, a takze dla oséb, ktére po prostu chcg wypoczaé w otoczeniu naturalnego
Srodowiska. Itawa ze swoja infrastrukturg sportowa, rekreacyjna, dogodnym
polaczeniem komunikacyjnym oraz polozeniem nad brzegiem najdluzszego jeziora
w Polsce, znakomicie wpisuje sie¢ w obecnie popularny nurt turystyki ,Slow.” Turystyki
nastawionej na kontakt z naturalnym otoczeniem, gwarantujacy zwolnienie tempa zycia,
bez wielkomiejskiego hatasu i zgietku. ,Slow tourism” polega na spowolnieniu tempa
podrézy, odkrywanie tego, co jest stosunkowo blisko, §rodek transportu z samolotu,
samochodu czesto zamieniajg na komunikacje publiczng. Na miejscu tury$ci wybierajg
warianty typowe dla tego typu turystyki: rower, kajak, konie, todzie, jachty. Turystyka
slow polega na skoncentrowaniu sie na obcowaniu z przyroda. Nade wszystko relaks
i proba doswiadczania miejsca za pomocg pieciu zmystéw.

Do dziatan promocyjnych wydziat wykorzystuje rézne no$niki medialne:

¢ media lokalne, regionalne, ogélnopolskie;

¢ internet w tym portale spotecznos$ciowe;

e kampanie informacyjno - promocyjne;

e wydawnictwa;

e wspoétudziat w tragach turystycznych w kraju i zagranica.

Bezwzglednie nalezy zaznaczyé, ze gtléwnym motorem napedowym o bardzo duzym
zasiegu promocyjnym w ubieglym byla Lotnicza Majéwka 2019. Impreza ta stala
sie rozpoznawalng markg, ktora przyciggneta thumy gosci z catego kraju jak i zagranicy.



ILAWS=

Wydziat Komunikacji Spotecznej

Wydarzenie to bardzo wysoko zostalo ocenione przez licznie przybylych spotterséow
i dziennikarzy. To wlasnie dzieki ich obecnosci o ltawie byto gloéno w calym kraju.
Wykorzystujac potencjal imprezy zaprosiliSmy do wspétpracy telewizje regionalng
z akcja Pogodynka oraz §laska telewizje Silesia aby na zywo relacjonowata pokazy
lotnicze oraz pokazywata uroki miasta zachecajagc swoich widzéw do przyjazdu
do fawy jako miejsca atrakcyjnego turystycznie.

Bardzo dobry zasieg promocyjny uzyskali§my takze wspélpracujgc z lokalnymi klubami
sportowymi, sportowcami indywidualnymi oraz osobami, ktére poprzez swoja
dziatalno$¢ reprezentujg miasto ltawa na terenie Polski oraz poza granicami paistwa.
Wspotpraca dotyczy wspétfinansowania nadruku loga ,ltawa inspiruje” na strojach
reprezentacyjnych, namiotach, flagach, banerach reklamowych itp. no$nikach informacji.

Wydzial na zadania z zakresu promocji o zasiegu ogélnopolskim wydal kwote
385 277, 91 zi, na ktéra w gtéwnej mierze skladaly sie;

v' produkcja gadzetéw promocyjnych miasta. Przekazywane na imprezy
sportowe, kulturalne, targi branzowe, konferencje, szkolenia, wycieczki
turystyczne.

v" Nadruk loga Hawa inspiruje na ubraniach reprezentacyjnych sportowcéw,
materiatach promocyjnych klubdw, flagach, banerach, namiotach reklamowych,
pufach, lezakach, medalach, pucharach.

v' Wspélpraca z mediami o zasiegu regionalnym i ogélnopolskim.

e Magazyn ,WIATR"”, wyd. Luty/ Marzec 2019, ktéry byl kolportowany
réwniez na Targach Zeglarstwa i Sportéw Wodnych WIATR i WODA
w Warszawie (28 lutego - 3 marca 2019 r. ). 6.000 bezptatnych
egzemplarzy z artykutem ,Iltawa przyjazny brzeg. Na skrzyzowaniu
szlakow” trafilo do odwiedzajgcych targi oraz 300 punktow
dystrybucyjnych na terenie catego kraju; sklepy zeglarskie, kluby, mariny
i przystanie, wybrane tawerny i hotele, firmy czarterowe i szkoly
zeglarskie. Kazdy numer magazynu ,Wiatr” (takze wydania archiwalne)
mozna pobra¢ za darmo i bez logowania z portalu www.wiatr.pl.

o ,Swiat Podréze Kultura” wydanie maj/czerwiec artykul promocyjny
miasta jako miejsca wypoczynku dla catych rodzin, atakze informacja
o imprezach organizowanych w Ilawie wsezonie 2019 + baner
reklamowy % strony. Informacja o magazynie; naktad 44 000 szt. w trzech
wersjach jezykowych. Dostepno$¢ magazynu; lotniska w 4 miastach
w Polsce; Dworzec Warszawa Zachodnia; EkoTaxi oraz autokary
POLONUS, Informacje turystyczne; Hotele 5 i 4 gwiazdkowe; krajowe
i zagraniczne targi turystyczne ITB Berlin.
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Magazyn Sportéw Wodnych , Zagle” wydanie majowe 5/2019 z spisem
portéw i przystani srédladowych i morskich. Baner reklamowy ¥ strony
oraz informacja o imprezach w Itawie na profilu Facebook magazynu
tydzien przed wydarzeniami.

www.zagle.com.pl, https://www.facebook.com/zaglepl

Wspétpraca z TV Silesia; pierwsza regionalna stacja telewizyjna o profilu
informacyjno-rozrywkowym.  Kanal TVS  kierowany  glownie
do mieszkancéw wojewddztwa $lgskiego. W okresie Lotniczej Majowki
od 10-12 maja 2019 roku lfawa byta tematem przewodnim w TV Silesia.
10 wejs¢ na zywo.

Radio Zet , Aktywne Lato” z Itawag - akcja promocyjna o zasiegu
ogdlnopolskim zaplanowana na 30 czerwca 2019 r. Radio Zet przybyto
do Hawy z mobilnym miasteczkiem Radia Zet . W ramach wspétpracy
Radio Zet zagwarantowato: Zapowiedzi eventu od srody 26 czerwca do 29
czerwca na antenie radia , 30 czerwca wejscia na zZywo z Itawy. Laczna
iloé¢ wskazan miejsca podczas trwania projektu 40 szt. Swiadczenia
Internetowe www.radiozet.pl i social media - emisja minimum 3 postéow
na FB i Instagramie Radia Zet , przed i w trakcie wyjazdu. Aktywne
Miasteczko Radia Zet z r6znymi strefami tematycznymi : Na miejscu byto:
studio radiowe, strefa rodzinna w ramach strefy rézne aktywne atrakcje:
pitka nozna- turniej kréla strzelcow, koszykowka, pitkarzyki, szachy duze
i mate, strefa zabaw dla dzieci - Muszynianki - strefa zdrowego Zywienia,
- strefa relaksu - strefa kawowa.

Wspoélpraca z Telewizja Regionalng TVP 3 w audycji pod tytutem
"Prognoza Pogody z Prezenterem”, ktéra byta emitowana na antenie TVP3
OLSZTYN w dniach: 4-10 maja 2019 r. Emisja 20 wskazan sponsorskich
przed programem ,Prognoza zPrezenterem” - na Lotniczg Majowke
zaprasza Miasto [fawa - organizator pokazéw Lotniczych nad Jeziorakiem
najdtuzszym Jeziorem w Polsce., dodatkowo przygotowany zostat bilbord
graficzny.

10 dniowa kampania radiowa zachecajgca do odwiedzin Ifawy podczas
Lotniczej Majowki zasieg : Warmia - Mazury, Grudzigdz, Elblag, Torun,
Bydgoszcz, Gdansk na antenie radia Eska i Melo Radio.

v Wydawnictwa, wazny punkt pod katem obstugi ruchu turystycznego. Scista
wspoétpraca z Informacjg Turystyczng w zakresie druku i aktualizacji broszur,
informatoréw, map oraz publikacji promujgcych [fawe oraz region. Zalezy nam
na tym, aby kazdy turysta wyszedt z Informacji Turystycznej z pakietem
wiadomos$ci. Wazne jest takze, aby doposazy¢ hotele, pensjonaty i przystanie
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jachtowe w informatory turystyczne przed rozpoczeciem sezonu. W roku 2019
lacznie wydano 1acznie okolo 25 tys. szt. publikacji, ktére trafity do obiektéw
noclegowych, hoteli, portéw oraz bezposrednio do turystow, ktoérzy odwiedzali
biuro informacji turystyczne;.

e Dodrukowano publikacje: 1000 szt. ,Spacerownik Historyczny” i 1000 szt.
Jtawski Wehikut Czasu”.

e Wydrukowano 10000 szt. katalogu ,ltawa i okolice” do darmowego
rozdawnictwa podczas wydarzen lokalnych przez wydzial, w biurze
informacji turystycznej oraz podczas targéw krajowych i zagranicznych.

e Kontynuowano wspoéiprace z Informacjg Turystyczng w zakresie aktualizacji
i dodrukéw istniejgcych juz folderéw, broszur, mapek wyrywanych,
imprezownika itawskiego (spis imprez na caty sezon w Itawie i najblizszej
okolicy

e Wydanie Legend Itawskich, przy wspétpracy z Towarzystwem Mito$nikéw
Ziemi Itawskiej. Legendy ukazatly sie na Dzien Dziecka z mozliwos$cig zakupu
w Informacji Turystycznej w awie.

o Kalendarze ksigzkowe, tréjdzielne oraz historyczne w formacji A3 na rok
2020 z nawiazaniem do 715 lat Itawy.

v' Imprezy wspoélorganizowane przez wydzial to kwota 55 405,48 zl wydana
z budzetu wydziatu.

e Lotnicza Majoéwka: promocja imprezy w mediach ogoélnopolskich

i regionalnych, na portalach spotecznosciowych (Facebook, Instagram),
prowadzenie oficjalnej strony imprezy Lotnicza Majoéwka, organizacja biura
imprezy, wykonanie projektow wykorzystywanych w  materiatach
promocyjnych, przygotowanie komunikatéw dla uczestnikéw imprezy.
Opracowanie doktadnego programu imprezy, w tym: organizacja atrakcji
na terenie imprezy, opieka nad wolontariuszami z ZHP, PCK, a ponadto
kompleksowa obstuga i wspoétpraca z pilotami, stuzbami ratunkowymi oraz
centrum dowodzenia impreza. Film promocyjny ktéry powstal podczas
Lotniczej Majowki ,Powietrzny spektakl nad Jeziorakiem” osiggnat zakres
40 121 odbiorcéw oraz byt udostepniany 214 razy.

o Piknik Inspiracji nad Matym Jezioraku - 21 wrzes$nia 2019 r. - catkowita
organizacja imprezy.

o Rajd Pomaranczowy Kroéla Holandii - 25 maja 2019 r.

. Gala Bratnia Dlon - grudzien 2019 r.
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3. Wspolpracaz NGO

W roku 2019 ogloszono 12 konkurséw dla organizacji pozarzadowych z zakresu
kultury, sztuki ochrony débr kultury, dziedzictwa kulturowego i historycznego na faczng
kwote 46 700,00 zi. Realizacja konkurséw przez organizacje pozarzadowe takze
ma charakter promocyjnym miasta, dlatego przedstawimy zestawienie przyznanych

dotacji.

1 .

Organizacja obchod6éw Swieta Flagi 200,00 zi
2 | Cykl zaje¢ wokalnych aktywizujgcych osoby z terenu

miasta ltawa dotkniete chor. nowotworowg 1 000,00 zt
3 |Organizacja pleneru artystycznego 3500,00 zt
4 | Organizacja cyklu koncertéw muzyki choralne;j 11 000,00 zt
5 |Popotudnie z Kulturg Ukrainiska 12 000,00 zt
6 | Aktywizacja spoteczna os. w wieku emeryt. UIII 5000,00 zt
7 |Aktywizacja spoteczna os6éb w wieku emerytalnym

upowszechnienie kultury ws$réd emerytéw i

rencistdw z terenu ltawy 1500,00 zt
8 | Cykl warsztatéw KuZnia talentéw 1 500,00 zt
9 |Warsztaty muzyki gospel 3 000,00 zt
10 |Wsparcie organizacji pozarzadowych w realizacji

dziatan o char. dobra wspdlnego 4 000,00 zt
11 |Zorganizowanie imprezy Swieto Oséb Niewidomych |2000,00 zt

4. Wspétpraca z regionalnymi organizacjami turystycznymi.

Wspbétpraca z lokalnymi organizacjami turystycznymi jest bardzo istotna z punktu
widzenia promocji miasta na skale miedzynarodowa. Sg to dziatania bardzo kosztowne
i nasz budzet nie bylby w stanie pokry¢ kosztéw zwigzanych z organizacjg stoiska
podczas zagranicznych targéw turystycznych czy tez wizyty studyjne blogerdw,
czy dziennikarzy zagranicznych. Itawa nalezy do dwdch organizacji turystycznych
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WMROT oraz ZLOT ponizej sprawozdania z dzialalno$ci tych organizacji na rzecz
naszego miasta.

v’ Zachodniomazurska Lokalna Organizacja Turystyczna

Zachodniomazurska Lokalna Organizacja Turystyczna zostata powotana w 2005 roku.
Gtownym celem organizacji ZLOT jest promocja regionu Warmii i Mazur, w tym
szczegllnie - kreowanie i upowszechnianie wizerunku Mazur Zachodnich (obejmujgcych
swym zasiegiem powiaty: ostrddzki, itawski oraz gminy: Olsztynek, Pasiek) jako
rozpoznawalnej marki turystycznej. Stowarzyszenie, dzieki polaczeniu sit
przedstawicieli lokalnych samorzaddw i przedsiebiorcéw, a takze dzieki aktywnos$ci
spotecznej ludzi zaangazowanych w tworzenie nowej jakoSci, stwarza szanse
na dokonanie przetomu w rozwoju turystyki regionalnej w Polsce.

Gmina miejska Itawa przynalezy do ZLOT-u od 7 kwietnia 2016 roku. Wspdétpraca
z lokalnymi organizacjami turystycznymi, jakim jest takze ZLOT, jest bardzo istotna
z punktu widzenia promocji miasta na skale miedzynarodowg i ogélnopolskg podczas
m.in. wspdlnych wyjazdéw targowych, czy tez wspéipracy z mediami krajowymi, badz
blogerami zagranicznymi i krajowymi. Wymienione narzedzia promocji turystycznej
sa bardzo kosztowne. Przynalezno$¢ do lokalnej organizacji powoduje roziozenie
kosztéw na jej cztonkdw.

Dzialania Zachodniomazurskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej na rzecz
swoich cztonkow w roku 2019:

e Targi zagraniczne; Ferien Messe Wien, Holiday World Praga, Reisemesse
Dresden, targi ITB Berlin oraz Targi w Utrecht.

e Targi krajowe; Targi HoReCa w Ostrédzie (9-10 kwietnia) oraz Nadarzyn World
Travel Show 18-20 pazdziernika 2019.

e W dniach 25 kwietnia oraz 15 maja ZLOT organizowat bezptatne szkolenie dla
branzy turystycznej pt. ,Atrakcje Turystyczne Mazur Zachodnich cze$é péinocna
i potudniowa.” Celem szkolenia byta integracja branzy i poznanie regionu przez
hotelarzy, osoby majace styczno$¢ z turysta, pracownikéw biur promocji
i informacji turystycznej.

e We wrze$niu ZLOT uzyskata tytut Polskie Marki Turystyczne. Co daje szerokie
mozliwosci promocji regionu na skale ogélnopolskg przy wspétpracy z Polska
Organizacja Turystyczng oraz Ministerstwem Rozwoju. Jak zaznaczyli
organizatorzy, laureaci i kandydaci zostali wybrani sposréd 117 przystanych
zgloszen. Wszyscy, w szczegdlnosci kandydaci do tytulu "Polska Marka
Turystyczna" otrzymaja dostep do zapewnionego przez Ministerstwo Sportu
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i Turystyki wsparcia w postaci szkolen, doradztwa eksperckiego, organizacji
audytéw, wizyt studyjnych czy badan dotyczacych destynacji turystycznych.
Na promocje miejsc, ktére otrzymaly tytut "Polskiej Marki Turystycznej" a takze
kandydatéw wyasygnowano na rok 2020 jeden milion ztotych.

Wydana zostala nowa, aktualna mapa turystyczna Mazury Zachodnie, w wersji
jezykowej polsko-niemiecko-angielsko-czeskiej. Naktad wyjsciowy 4000 sztuk,
skala 1:60 000, obejmujgca réwniez Itawe i Jeziorak. Mapa wystepuje takze
w wersji elektronicznej z mozliwoscia wykorzystania do mobilnej nawigacji.
Cztonkowie mieli mozliwo$¢ zakupu jej po Kkosztach wytworzenia i dalszej
sprzedazy w swoich obiektach.

Wydany zostatl katalog w nowej szacie graficznej, spojny ze strong internetowg
z oferta sprzedazowa Czlonkéw ZLOT oraz informacja oregionie (wersja
albumowa z opisem) koszt przeznaczony w budzecie 32 000 zi.

03 wrzeénia 2019 roku w Podborzanach w Republice Czeskiej podczas corocznej
krajowej konferencji organizacji turystycznych zostalo zawarte POROZUMIENIE
0 WSPOLPRACY PARTNERSKIE] pomiedzy: Stowarzyszeniem ZLOT oraz Agencja
Turystyki obszaru Dolni Pooh¥f o.p.s. z siedzibg w Zatcu. Tre$¢ porozumienia
okresla  m.in. podejmowanie  wspdlnych  dzialan  rozwijajacych
i upowszechniajacych turystyke, rozwéj ruchu turystycznego swoich
podregionéw w obszarach swoich zainteresowan i dzialalnosci statutowej,
kreowanie pozytywnego wizerunku obu organizacji.

Powstata nowa strona internetowa www.mazuryv-zachodnie.pl

Prezentacja oferty regionu oraz czlonkéw organizacji podczas imprez
plenerowych w tym Lotniczej Majéwki, Pikniku Naukowego w Warszawie czy II
Miedzynarodowego Polonijnego Biegu ,jest nas 60 milionow”.

v/ Warminsko- Mazurska Regionalna Organizacja Turystyczna.

EKSPOZYCJE NA TARGACH TURYSTYCZNYCH, UDZIAL. W WORKSHOPACH  Cel -
pobudzenie popytu i umozliwienie kontaktéw handlowych Efekt -tworzenie
pozytywnego wizerunku Warmii i Mazur jako regionu oferujgcego réznorodne formy
spedzania czasu wolnego

Targi w ramach dziatan wtasnych

ADVENTUR -
Wilno

styczen 2019r.

www.litexpo.lt

Ok. 150 wystawcow z 16 krajow,
odwiedzalno$¢: ponad 16.000 oséb

Stoisko indywidualne ( brak stoiska
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narodowego )

Poszukiwane oferty: agroturystyka, wypoczynek dla rodzin z dzie¢mi, oferty zwigzane
z kultura rycerska, turystyka pielgrzymkowa

[MTM - Izrael luty 2019r. Ok. 400 wystawcow, odwiedzalno$¢: ponad
25.000 os6b; 24 edycja targéw, warto$é
dodana: mozliwos¢ prezentacji oferty
regionu i partnerdw biznesowych dla
izraelskich touroperatoréw i mediéw

www.imtm-telaviv.com

Poszukiwana oferta - turystyka rodzinna, aktywna, wellness & spa

WIATR i WODA - |marzec 2019r. Najwieksze targi sportéow wodnych i

Warszawa o rekreacji w Polsce. 370 wystawcow, 35 tys.
www.wiatriwoda.pl wiedzajacych

Poszukiwane materiaty: mapy, szlaki wodne i rowerowe, baza noclegowa, ogélne
informacje o regionie, wypoczynek dzieci i mtodziezy

Udzial w innych targach bedzie rozpatrywany w przypadku zgtoszenia sie co najmniej
dwoéch partneréw (cztonkéw WMROT) przy zatozeniu jednorazowego udziatu w
montazu finansowym przez W-M ROT do 1.000 euro

Workshopy w ramach dziatan wiasnych

Kaliningrad [ p6t. 2019r. Spotkania stolikowe; prezentacja ofert
przez branze turystyczng Warmii i Mazur

[zrael I1 p6t. 2019r. Spotkania stolikowe; prezentacja ofert
branzy turystycznej Warmii i Mazur

Poszukiwane oferty: pobyty weekendowe, wypoczynek dla mtodziezy szkolnej, obiekty
spa, aquaparki, osrodki sportéw zimowych, turystyka aktywna

5. Promocja inwestycyjna

Wspétpraca z przedsiebiorcami to codzienne zadanie wszystkich wydziatéw
urzedu miasta. W ramach swoich wlasciwosci urzednicy oraz wtodarze starajg sie
spotyka¢ z lokalnymi inwestorami i reagowac¢ na ich potrzeby tak, aby umozliwi¢ im
rozwaj, a co za tym idzie zwiekszy¢ ilo§¢ miejsc pracy w ltawie. W 2019 roku na wniosek
przedsiebiorcdw posiadajacych dziatki przeznaczone pod budowe zaktadoéw przy ulicy
Piaskowej zrealizowaliSmy zadanie polegajgce na budowie drogi z ptyt drogowych na
odcinku od ronda przy ul. Piaskowej do terenéw produkcyjnych. Wykonano droge
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o powierzchni 5.040 m2. W dniu 10.04.2019r. podpisano umowe z wykonawca roboét,
a w dniu 04.07.2019r. odebrano inwestycj¢, podpisujgc protokét odbioru. Ogdlny koszt
inwestycji wyniost 836.000,00 zi.

Przez caty rok przy wspétpracy Wydziatu Komunikacji Spotecznej oraz Wydziatu
Utrzymania Mienia Komunalnego prowadzona byta promocja nieruchomosci miejskich
przeznaczonych do sprzedazy takze pod katem prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j.

Na przestrzeni ostatnich lat, dzieki realizacji inwestycji wspotfinansowanych ze
$rodkéw unijnych w ltawie przybyto duzo miejsc do wypoczynku i rekreacji. Miejsca te
maja istotne znaczenie dla przysztych inwestoréw pod katem rozwoju lokalnego
biznesu. Dla wiekszo$ci inwestoréw bogate zaplecze wypoczynkowe jest bardzo istotne
z punktu widzenia wypoczynku i regeneracji sit dla ich potencjalnych pracownikéw.
Rozwoj zaplecza edukacyjnego, bogata oferta zaje¢ sportowych, dostepnosé¢ handlowa,
czy tez bogata oferta gastronomiczno-noclegowa sa mocng strong w promocji miasta
jako miejsca atrakcyjnego inwestycyjnie. Zmiana wygladu Itawy zwigzana
z zagospodarowaniem miasta i rozwojem infrastruktury spowodowata,
ze dotychczasowa oferta inwestycyjna przestala odzwierciedla¢ realne korzysci
wynikajgce z inwestowania w ltawie.

Dziatania Wydziatu Komunikacji Spotecznej w kierunku promocji inwestycyjnej
w roku 2019 byly SciSle powigzane z dzialaniami promocyjnymi miasta po to, aby
przedstawi¢ jego nowe zmienione oblicze, przy uzyciu tych samych narzedzi
promocyjnych, jak w przypadku promoc;ji turystycznej. Gtownym hastem promocyjnym
miasta w roku 2019 byto: "Itawa - Twoj przyjazny brzeg...“. Gléwnym celem w roku
2019 byto pokazanie Itawy, jako miejsca atrakcyjnego pod katem turystycznym,
inwestycyjnym, atrakcyjnego dla mieszkaicéw oraz biznesu z tatwym dostepem
komunikacyjnym z kazdego zakatka Polski. W artykutach prasowych, na portalach
spotecznos$ciowych, mediach ogélnopolskich, czy tez na stronie internetowej urzedu,
pokazywali$my Itawe jako przyjazny brzeg dla biznesu.

W pazdzierniku 2019 roku Wydziat Komunikacji Spotecznej reprezentowat Hawe
na Festiwalu Promocji Gospodarczej Warmii i Mazur w Mragowie, podczas ktorego
mozna bylo zapoznaé sie z ofertami inwestycyjnymi samorzagdéw z naszego regionu,
problemami, jak i dobrymi praktykami stosowanymi w kontaktach samorzadu
z biznesem. Po przeanalizowaniu oferty inwestycyjnej miasta Itawy, zapadta decyzja
o dostosowaniu jej do nowych realibw oraz unowocze$nienie jej oraz opracowanie
planu promocji miasta pt. “ltawa - przyjazny brzeg dla Twojego biznesu”. W Wydziale
Komunikacji Spotecznej zapadta decyzja o zwiekszeniu etatéw do 4 i zatrudnieniu,
w roku 2020, pracownika odpowiedzialnego m.in. za kontakt z przedsiebiorcami,
pozyskiwanie potencjalnych inwestoréw, sporzadzenie oraz promocje oferty
inwestycyjnej dla miasta ltawy.
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