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Podsumowanie dzialari w zakresie promocji turystycznej i inwestycyjnej w 2020 roku.

Rok 2020, miat by¢ wielkim $wigtem miasta z okazji 715 lat Hawy, okazat sie jednak bardzo
specyficznym pod kazdym wzgledem, takze pod katem promocji miasta w szeroko rozumianym jej
znaczeniu. W zwigzku z licznymi realizacjami projektéw unijnych budzet dziatu promocji, tak jak innych
wydzialéw urzedu, zostat znacznie uszczuplony w stosunku do planowanego budzetu na rok 2020 oraz
w stosunku do budZetu z roku 2019. Dodatkowo w maju 2020, w zwiazku z pandemia, $rodki wydziatu
zostaty pomniejszone jeszcze o 69.000 zt i przekazane na Hawski Pakiet Wsparcia dla lokalnego
biznesu. Catkowity budzet na wszystkie dzialania wydziatu na rok 2020 wynosit 475 915,00 zi
z czego na koniec roku wydatkowano 419 607,42 zt.

Wydziat Komunikacji Spotecznej to przede wszystkim zadania polegajace na przekazywaniu informacii
z dziataino$ci urzedu oraz wiodarzy do publicznej wiadomosci za posrednictwem zardwno mediow
lokalnych, jak i krajowych oraz poprzez urzedowa strone internetowa itawa.pl i portale spoleczno$ciowe.

Kwota wydatkowana w roku 2020 na media lokalne wyniosta 62 085,94 zi

W zakresie dziatalnoci wydzialu jest takze wspolpraca z lokalnymi stowarzyszeniami, organizacjami
pozarzadowymi, wspotpraca z klubami sportowymi, wspoélpraca z itawskim biznesem, wspolpraca
z miastami partnerskimi, a takze biezace sprawy urzedu, jak odpowiedzi na oficjalne pisma, gratulacje,
podziekowania, patronaty burmistrza.

Kolejnym dziataniem realizowanym przez wydziat jest koordynowanie prac nad kawskim Budzetem
Obywatelskim (IBO). Jeszcze przed wybuchem epidemii powotany zostat zespét ds. IBO, w skiad,
ktorego weszli przedstawiciele mieszkaficow nie zrzeszonych w Zadne organizacje, przedstawiciele
organizacji, Radni Rady Miejskiej oraz pracownicy Urzedu Miasta ltawy. Do zadan zespotu mialo
naleze¢ przygotowanie zasad funkcjonowania i wdrozenia budzetu obywatelskiego, zawierajacych
w szczegolnosci: procedure zgtaszania, weryfikacii i wyboru przez mieszkancow projektow do realizacji;
kryteria, jakie powinny spetnia¢ zgtaszane projekty; harmonogram Itawskiego BudZetu Obywatelskiego;
sposéb prowadzenia kampanii informacyjno-edukacyjnej, majacej na celu promocje idei budzetu
obywatelskiego w ltawie. Zadaniem zespolu miata by¢ takze weryfikacja formalna zgloszonych
projektow. Niestety z uwagi na wybuch epidemii prace zespotu zostaly wstrzymane, a po uzgodnieniach
z pomystodawcami zwycigskich projektéw IBO2020 czasowo wstrzymano realizacje zwycieskich zadan.

Praca wydzialu od marca w znacznym stopniu skupita sie na komunikacji lokalnej z mieszkaricami,
komunikatach na stronie internetowej miasta, portalach spolecznosciowych, gazetach lokalnych,
rozgto$niach o zasiegu lokalnym oraz opracowaniu ulotek i plakatow zachecajacych do profilaktyki oraz
przekazywaniu waznych informacji dotyczacych walki z koronawirusem, a takze informacyjnych
kampanii spotecznych oraz opracowaniu i doradztwie dot. lawskiego Pakietu Wsparcia dla

Str.1z16

Urzad Miasta lfawy
ul. Niepodiegtosci 13, 14-200 Hawa

www.ilawa.pl



I AWS=

Wydziat Komunikacji Spotecznej

przedsiebiorcow. W maju 2020 zrealizowali$my kampanie informacyjng skierowanej do mieszkancow
miasta pod tytulem ,Hawa inspiruje i segreguje”. Przygotowalimy kampanie w mediach
spotecznociowych, opracowaliémy ulotki ,Sciaga z segregacji”, ktore rozdalismy do spoldzielni
mieszkaniowych oraz mieszkaficom Hawy. Ulotki w dalszym ciggu sa dostepne w urzedzie oraz
w Biurze Informacji Turystycznej. Na koniec roku 2020 przygotowali$my i zrealizowali$my kampanig
spoteczng pn. Zostaw podatki w ltawie. Przy wspdlpracy z tawska Grupg Aktorskg IGA nakreciliSmy
5 spotow reklamowych oraz przygotowalismy grafiki zachecajace do ptacenia podatkow w ltawie,
wskazujac miejsce zamieszkania miasto fawa w swoim rocznym zeznaniu podatkowym.

W roku 2020 wydziat pracowat takze nad poszukiwaniem rozwigzan do Hawskiej Karty Mieszkanca
(IKM), rozmowy z jednostkami podlegtymi w celu ustalenia ewentualnego koszyka korzy$ci zwigzanych
z IKM, przedsiebiorcami oferujacymi budowe aplikacji kart mieszkafica, samorzadami, ktore takie
rozwigzanie majg juz wprowadzone w swoich miejscowosciach. Opracowywany zostat takze regulamin
partneréw IKM oraz regulamin przystapienia do programu IKM.

Jednym z wielu zadar wydzialu jest takze szeroko rozumiana promocja miasta Itawy, do ktorej realizacii
wykorzystujemy nastepujace narzedzia promocyjne: media o zasiggu regionalnym i ogdlnokrajowym,
wydawnictwa, gadzety promocyjne, produkcja spotéw promocyjnych, organizacjia kampanii
promocyjnych na portalach spoteczno$ciowych, w mediach lokalnych i ogdlnopolskich, udziat w targach
turystycznych oraz wspotudziat w akcjach promocyjnych miasta organizowanych przy wspolpracy
z jednostkami miejskimi oraz klubami sportowymi i stowarzyszeniami reprezentujacymi nasze miasto
w kraju i za granica. Promocja miasta to takze wspdlpraca z lokalnymi organizacjami turystycznymi jak
WMROT i ZLOT.

Ze wzgledu na sytuacie finansowg wydzialu cze$¢ zadan zaplanowanych na rok 2020 zostalo
odwotanych. Wydziat nie mogt ograniczy¢ pracy na rzecz przekazywania informacji mieszkaricom, wigc
przeorganizowany i dostosowany do nowego budZetu zostat plan promocji miasta na rok 2020.
Po informacji rzadu o mozliwosci odmrozenia szeroko rozumianych ustug czasu wolnego, duzy nacisk
potozylismy nakampanie w mediach spoleczociowych i rozgto$ni o zasiegu ogéinopolskim na
pokazanie miejsca ltawy jako miejsca z dala od zattoczonych miast, blisko natury, lasow i jezior, ktore
daje mozliwo$¢ bezpiecznego wypoczynku.  Ponizej przedstawiam podsumowanie dziatan
promocyjnych wydzialu pogrupowane w 6 gléwnych punktéw: zadania zrealizowane dot. promocii
turystycznej w tym wspolpraca ze stowarzyszeniami, przedsigbiorcami z branzy czy tez miastami
partnerskimi. Dziatania zwigzane z promocjg inwestycyjna, wspdlpraca z regionalna i lokalng
organizacjg turystyczna oraz dziatania, ktérych z przyczyn finansowych i covidowych nie moglismy
zrealizowat.

1. Ponizej zadania dot. promocji turystycznej miasta, ktére wydzial zrealizowat w roku
2020

v ltawa byt tematem przewodnim letniego wydania magazynu LOVE WM (termin wydania: marzec
2020). Artykut 4-5 stronicowy wraz z wypowiedzig przewodnika o lokalnych ciekawostkach.
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Dystrybucja magazynu — wybrane hotele (3-5 gwiazdkowe) na Warmii i Mazurach, punkty IT
w regionie, regionalny port lotniczy, wazne wydarzenia (w tym targi), w ktérych bierze udziat
WMROT oraz urzad marszatkowski.

1. wydanie 7 tys. egz. w wersji PL/ENG/DE,
2. zamieszczenie materiafu na dwoch wersjach jezykowych strony (PL/ENG) www.lovewm.pl,

3. wykorzystanie materialow do newsletterow obcojezycznych wysytanych do zagranicznych
o$rodkoéw POT (skutkiem jest ich publikacja na portalu narodowym — www.polska.travel
w roznych krajach — Niemcy, Austria, Anglia, USA, kraje skandynawskie).

v' W zwigzku ze wspolpracg miasta z Polskim Zwigzkiem Motorowodnym i Narciarstwa Wodnego
w tegorocznym wydaniu oficjalnego magazynu zwiazku "Kilwater" zostat zamieszczony artykut
ofawie jako miejscu atrakcyjnym dla Zzeglarzy i motorowodniakow, a takze relacja
z | Mistrzostw Polski w Skokach Narciarstwa Wodnego. Magazyn ten ukazat sig po raz pierwszy
w marcu w naktadzie 5.000 szt. + wersja elektroniczna do bezptatnego pobrania.

v Promocja Miasta w magazynie Destination Poland ~ wydawnictwo mialo byé rozdawane podczas
zagranicznych imprez targowych facznie z Miedzynarodowymi Targami Turystycznymi ITB Berlin
2020. W zwigzku z odwotaniem targdw w Berlinie materiaty promocyjne zostaly przekazane
do dystrybucji Zagranicznemu O$rodkowi POT w Berlinie.

v' W marcu ukazat sie artykut redakcyjny wraz z reklamg miasta ,,Czas na Hawg. Dokad w rejs
z poludniowych brzegéw Jezioraka.” w bezptatnym magazynie sportéw wodnych WIATR. Naklad
druku 18000 egzemplarzy. Bezptatna dystrybucja magazynu miata odby¢ sie takze podczas targéw
Wiatr i Woda w Warszawie jednak w zwiazku z pandemig, targi te nie odbyly sie. Magazyn jest
dystrybuowany w sklepach Zeglarskich, marinach, portach, hotelach, pensjonatach na terenie
catego kraju oraz wystgpuje w wersji do darmowego pobrania z strony internetowej magazynu.
Marcowe wydanie ,Wiatru” z artykulem o ltawie odnotowalo 9000 pobran.

v' Reklama miasta ,,Czas na Hawg! Poczekamy na WAS!” ukazala sie takze w ostatnim majowym
wydaniu magazynu sportow wodnych ,Zagle’. Wydawnictwo z 70-letnig tradycjg zostaje
wstrzymane. Poniekad sg to skutki wprowadzenia stanu epidemii w Polsce w marcu i odwotania
targow Wiatr i Woda w Warszawie.

v' Wspblpraca z magazynem Newsweek Polska promocja miasta ltawy w lipcowym wydaniu
papierowym magazynu ,Newsweek Smart Traveling by Jarek Kuzniar oraz na portalu
internetowym Newsweek.pl — trendy i inspiracie. Wydanie ukazato sie w kioskach 22 czerwca.
Wydanie internetowe jest ciagle dostepne na stronach magazynu.

v Promocja ILAWY w czasopiémie ,Swiat Podroze Kultura” zarowno w wersji drukowanej, jak i
cyfrowej. Temat numeru: Bezpieczne Wakacje. Wydanie: czerwiec/lipiec/sierpien. Zasieg: ok. 600
tys. Odbiorcow. Dystrybucja: Magazyn w wersji papierowej w autokarach POLONUS i lotniskach.
Magazyn w formie elektronicznej mozna zobaczy¢ bez oplat na platformach: e-kiosk, e-gazety,
e-prasa, publico.pl, magazynswiat.pl.
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v Udziat miasta w systemie Niceplace 2020 pod hastem Turysta ma nas w kieszeni. Promocja
miasta w hotelach w regionie pomorskim i $laskim. Lacznie 30.000 szt. ulotek w okoto 300
placowkach na terenie tych dwach regionéw. Fiszki promocyjne to potaczenie reklamy, wizytowki
i folderu informacyjnego prezentowane w atrakcyjnej, przemyslanej istarannie zaprojektowanej
formie ekspozycyjnej. Na Kawskiej fiszce turysta znajdzie zdjecie awy oraz zarys jeziora Jeziorak
z odnosnikami do strony internetowej miasta i informacji turystycznej. Hasto fiszki: fawa Twoj
przyjazny brzeg.

v" Kampania reklamowa w rozgloéni Antyradio o zasiegu krajowym. Kampania promocyjna miasta
ruszyta zgodnie z planem w okresie od 27 kwietnia do 6 maja z uwzglednieniem weekendu
majowego. Lacznie wyemitowalismy 50 spotow reklamowych po 30 sek. Spot radiowy o tresci
zachecajacej do odwiedzin Hawy nad Jeziorakiem po okresie izolacji. Pigkne mariny, przytulne
pensjonaty, smaczne restauracje czekaja i gwarantuja bezpieczny wypoczynek w otoczeniu
przyrody. Antyradio jest najwigkszym formatem rockowym w Polsce. Dziennie rozgiosni tej stucha
798.000 stuchaczy w 16 miastach na terenie catego kraju. Zasieg tygodniowy ksztattuje sie na
poziomie 2,6 ml stuchaczy. Miasta, w ktorych byt emitowany spot promocyjny Hawy: Aglomeracja
Slaska, Bielsko-Biata, Gdansk, Gdynia, Gorzow Wielkopolski, Koszalin, Karkow, Jemiotow, £6dz,
Olsztyn, Poznan, Rzeszow, Szczecin, Warszawa, Wroctaw, Zielona Gora.

Podsumowanie kampanii dane przekazane przez grupe Eurozet wiasciciela rozgtosni Antyradio. llos¢
emisji: 50 spotow
|

PARAMETRY KAVPANI AI15-59 | All 15+

’ LICZBA 0SOB, DO KTORYCH DOTARLA KAMPANIA 1301 000 1691 000
LICZBA KONTAKTOW Z REKLAMA 613000 7224000
$R. CZESTOTLIWOSC | 47 : 43
KOSZT DOTARCIA DO 1.000 0SOB (CPT) 9,9 PLN 7,6 PLN

v Rownolegle z akcjg promocyjng miasta w Antyradio, wydziat rozpoczat akcjge sponsorowang
na portalach spolecznosciowych, zachecajacych do odwiedzenia Wawy ,PO" koronawirusie
pt. Jeszcze przyjdzie czas na ltawe. Spot filmowych dopasowany do spotu radiowego, z promocjg
platna, w miejscowosciach, gdzie emitowany jest spot radiowy, miat na celu wzmocnienie
oraz uzupefnienie przekazu radiowego obrazem. Mitasa otoczonego naturalna przyrodg wodg ,
lasem dajacego poczucie bezpieczernistwa, izolacji i mozliwosci odpoczynku z dala od zattoczonych
aglomeraciji.
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Podsumowanie zasiggu spotu; opublikowany spot na FB @miastoilawa 279 udostepnien, 35 tys.
wyswietlen, na fb @ltawainspiruje wyswietlen 9,4 tys, udostepnien 200,

v Dla zwigkszenia atrakcyjnosci i zasiegu publikowanych tresci wydziat oprocz tekstow i fotografi
sukcesywnie zamieszczat takze filmy o tematyce turystycznej, antycovidowej i informacyjnej,
nakierowane zaréwno na mieszkaricow, jak i odwiedzajacych ltawe gosci. Ponizej przedstawione
sg laczne statystyki z zasiegami poszczegdlnych filméw na stronach administrowanych przez
wydziat na portalu spoteczno$ciowym Facebook. Z wykresow jasno wynika, ze zasieg dotarcia
filméw wzrést w stosunku do poprzedniego okresu.

Wyswietlone minuty Wyéwiet wadtug:
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o' i " Simy. Organiczne emsswwes  94%
Platne + 6%

87ty
Opublikowans e 52%

Crosspostowsn
]

Udostepnlane e 48%

0.01%

Obserwujacy e
Osoby
nischserwujgce -

Na tywo 0.84%

#y020 W20 mer2020 M0 e2020 W0 w0  palaw0 @200 gu2ow Film emmemm— 59.2%

Fot 1

Wykres przedstawia facznq ilos¢ wyswietleri wszystkich filméw promocyjnych w okresie od 1 stycznia
do 31 grudnia 2020 r.
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Fot. 2

Wykres przedstawia faczny zakres wyswietlania filméw promocyjnych z podziatem na wyniki organiczne
(bez opfat za sponsorowanie) oraz platne reklamy na Facebook w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia
2020 r.

Aktywnosé Wyswietl wediug:
Sprawidi, jskie symiks uzyskuja
poazczeghing 1ypy posidw
8384 Aktywnodé 6144
800 Opublikowane ame 42.3%
¥ R 0%

s00 ‘ Udoatepnisne e 57.8%

sty 2020 it 2020 mur 2020 wmaj 2020 om 2020 fip 2020 e 2020 Pk 2020 fis 2020 gru 2029

Fot. 3

Wykres przedstawia faczna aktywno$¢ uzytkownikéw w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2020 .

v Nie zrezygnowaliémy takZe z realizacji Historycznego Szlaku Turystycznego ltawy pt: »Szlakiem
Historii lawy” Tablice ukazujace dawne oblicze lfawy z opisem w 4 jezykach: polskim, angielskim,
niemieckim i rosyjskim. Dwie pierwsze tablice po uzyskaniu zgody od konserwatora zabytkow
pojawily sie juz w przestrzeni miejskiej. Mozna je znalez¢ na ,Starym Miescie” oraz przy tzw.
,Czerwonym Kosciele’. Cieszy nas ogromna populamo$¢ tablic. Wydziat przy wspotpracy
z Towarzystwem Przyjaciot Ziemi Hawskiej opracowat krotkie opisy na tablice i diuzsze do wersji
inteetowej szlaku, do kolejnych 10 tablic. Realizacje projektu pod katem umiejscowienia tablic
w wyznaczonych punktach ltawy oraz opracowania mapy szlaku zaplanowano na rok 2021.

v Kontynuacja wspotpracy z Informacjg Turystyczng w zakresie aktualizacii | dodrukéw istniejacych
juz folderéw, broszur, mapek. Planowany jest tez wydanie szlakow rowerowych ltawy i okolic.
W zwiazku z tym, ze budzet Informacji Turystycznej byt tak samo ostabiony jak wydziatu
na pierwszym migjscu zadbalimy o dodruk materiatow do rozdawnictwa potrzebnych do obstugi
ruchu turystycznego podczas sezonu wakacyjnego 2020

<

Dodrukowano album ,lawa inspiruje” 500 szt.

v’ Przy $cistej wspélpracy z Informacja Turystyczng oraz lokalnymi pasjonatami historii i fotografami
zostat zaprojektowany i wydrukowany album fotograficzny Hfawa inspiruje od 715 lat. Format
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wydawnictwa A4, poziomo, szycie po krétkim boku okolo 60-70 stron. Album z tumaczeniami
opisow na 3 jezyki, w tym takze z myslg o naszym miescie partnerskim na Litwie w jezyku
rosyjskim. Album dostgpny jest w Wydziale Komunikacji Spolecznej oraz w sprzedazy w Informacji
Turystycznej i w lokalnej ksiggami. Do albumu zostalo takze zlecone wykonanie monety
okolicznosciowej oraz widokéwek z historycznej ltawy, ktore rozdawane byly przez caly sezon
w Informaciji Turystycznej.

v Wzmacnianie wspotpracy z lokalnymi przedsiebiorcami. 27 lutego o godzinie 11:00 w Centrum
Aktywnosci Lokalnej odbylo sie pierwsze spotkanie z przedsigbiorcami z branzy turystycznej pn ,Co
piszczy w trawie? Turystyka w fawie w 2020 roku.” W spotkaniu udziat wdzieli takze dyrektor
WMROT oraz Dyrektor ZLOT, pracownik biura Informacji Turystycznej. Omawiane byly mozliwosci
wynikajace z przynaleznosci do lokalnych organizacji turystycznych, przedstawiony zostat takze
program promocyjny Hawy oraz jego kierunki. Podczas spotkania padia deklaracja spotkan
roboczych, majacych na celu ustalanie wspolnych dziatari promocyjnych, oceny sytuacji podmiotow
turystycznych, mozliwosci wspélnych dziatai. Sytuacja z koronawirusem spowodowala odtozenie
spotkai na pozniejszy czas, jednak nie oznacza to, ze nie jesteSmy w kontakcie z branzg
turystyczna, Na pewno  wrocimy  do spotkan przy  wspbinym stole,
jak tylko sytuacja nam na to pozwoli.

v' W sytuacji obostrzei zwigzanych z koronawirusem uruchomiliSmy grupe na portalu
spotecznosciowym tawa na Wynos’, w celu wparcia branzy gastronomicznej i spozywczej
Swiadczacej ushugi z dostawa do domu. llos¢ czionkow roénie bardzo szybko, a wiasciciele firm
gastronomicznych chetnie korzystaja z tej formy promociji swoich ustug.

v’ Wydziat koordynowat i wspdlorganizowat wydarzenie, kiére mialo miejsce 4 lipca 2020 roku
,Rekoltawa” oraz ,ZwiedZ awe 715- tkq". W ramach wydarzeniach w trzech miejscach w miescie
przygotowano rekonstrukcje historyczne nawigzujace do czasow $redniowiecza, Il Wojny Swiatowej
i PRL, do ktorych uczestnikow dowozit autobus z numerem 715 (w nawiazaniu do obchodéw 715.
rocznicy nadania Hawie praw lokacyjnych). Pasazerowie ruszyli tropem historycznych miejsc
naszego miasta, a ciekawostkami i opowiadaniami raczyt ich przewodnik Dariusz Paczkowski.
Jak zwykle byta to ciekawa lekcja historii w potaczeniu z nietuzinkowym humorem.

v’ Koordynacja pobytu oraz udziat w programie na zywo w Telewizji Silesia z regionu Mazur
Zachodnich. Akcja promocyjna regionu wspoifinansowana przez Zachodnio- Mazurska Lokalng
Organizacje Turystyczna. Wydziat odpowiadat za realizacje programu z itawy w piatek 10 lipca oraz
niedziele 12 lipca. Podczas programu oprécz przedstawicieli miasta swojq oferte zaprezentowac
mogli takze czlonkowie ZLOT-u. Z tej okazji skorzystaly trzy firmy itawskie, ktére zapraszaty do
skorzystania z swoich ustug oraz spedzenia czasu wolnego w Hawie nad Jeziorakiem. Lacznie
ltawa dysponowata 5 wejsciami na zywo.

v Od poczatku wakacji wrocilismy do cieszacych sie duzym powodzeniem wycieczek
z przewodnikiem Dariuszem Paczkowskim dla mieszkaricow i gosci odwiedzajacych Hawe.
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v’ Z okazji 715 lat lokacji naszego miasta i 30 lat samorzadnosci w Polsce powstat cykl 4 filmow
prezentujacych poczatki i rozwéj tawy w nowej, samorzadowej rzeczywistosci. Przedstawiamy w
nich wlodarzy miasta na przestrzeni lat, prezentujemy rozwoj sportu, kultury i biznesu, a takze
ewolucje naszego miasta. Filmy sg dostgpne na youtube Hawa miasto, nagrania mamy takze na
plytach w formie fizycznej. Tych z Parstwa, ktérzy sg zainteresowani posiadaniem takiej piyty
zapraszam do naszego wydziatu.

v’ Odkupiliémy film promocyjny miasta ltawa Wonderful ltawa od lokalnego przedsigbiorcy, film
na potrzeby akcji promocyjnej miasta w roku 2021. W zawigzku z ograniczonym budzetem zamiast
zleca¢ produkcje nowego filmu, postawialismy na gotowy film, spot promocyjny, ktory zostat
przygotowany przez lokalng firme i ktory juz cieszy si¢ duzym powodzeniem.

v Promocja miasta poprzez ujednolicenie wizualizacji i wspolprace z stowarzyszeniami, klubami i
sportowcami reprezentujacymi miasto.

Jest to bardzo wazne dziatanie promocyjne realizowane przy wspolpracy naszymi lokalnymi
grupami sportowymi, artystami stowarzyszeniami osobami reprezentujacymi miasto podczas
imprez sportowych, kulturalnych w kraju i poza granicami. Zakup koszulek reprezentacyjnych, flag
ltawy, banerow, materiatow promocyjnych z personalizowanym nadrukiem "itawa inspiruje", zakup
namiotu typu DOME z personalizowanym nadrukiem, do wykorzystywania podczas akcj
promocyjnych miasta na potrzeby wydziatu, jednostek i do wykorzystywania dla zainteresowanych
klubow sportowych czy tez stowarzyszen. W ubieglym roku z prosba o wspolprace ww. zakresie
promocji zglosity si¢ miedzy innymi : SSW MOS Kawa, WIR Hawa, Wesole Morsy, ltawski
Pétmaraton, PCK, WOPR ltawa

2. Podsumowanie dzialai w zakresie promocji inwestycyjnej w 2020 roku.

Dziatania dotyczace promocji inwestycyjnej miasta rozpoczeto od analizy dotychczas realizowanych
koncepcji i ich dostosowania do aktualnie panujacych standardow i oczekiwan. Jak wiadomo kazda
sfera Zycia gospodarczego ewoluuje i rozwija sie, dotyczy to réwniez realizacji w zakresie informacii
i promocji inwestycyjnej. Na podstawie panujacych trendow opracowano liste kilkunastu propozycji
dziatan, ktore podwyzsza jakos¢ obstugi potencjainego inwestora jak i dziatajacych juz na terenie ltawy
podmiotdw, a takZe przyczynig sig do jej promowania w sferze biznesu. Ponizsza lista prezentuje kilka
Z nich:
v’ przebudowa panelu oferty inwestycyjnej na stronie internetowej ilawa.pl w zakresie wigkszej liczby
informacji zarowno tekstowych jak i graficznych dot. m.in. oferty wsparcia ze strony miasta
w zakresie zwolnien podatkowych, pozyskiwania $rodkéw zewnetrznych, wsparcia przedsigbiorcow
od strony administracyjnej, zaprezentowania w przyjaznej formie informacji o systemie edukacj,
wypoczynku, sportu i kultury itp.
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podziat oferowanych nieruchomosci na brownfield i greenfield z wiekszg liczbg informacii na temat
umiejscowienia, odlegtosci do drdg szybkiego ruchu, linii kolejowych, lotnisk

propozycja odpowiednio sprofilowanej kampanii Google Ads
prezentacja firm, kiore zainwestowaly i rozwijaja sie na terenie awy

przygotowanie landing page (dedykowana, internetowa strona glowna, ktora docelowo
ma przyciggna¢ uwage odwiedzajacego i zainteresowac go oferts)

opracowanie materialow promocyjnych oferty inwestycyjnej — przedstawienie kierunkow rozwoiju
miasta eco, smartcity, citaslow

nawigzanie kontaktow z placéwkami ekonomicznymi dziatajacymi przy ambasadach zagranicznych
oraz migdzynarodowymi organizacjami wspierajacymi nawigzanie wspdfpracy gospodarcze;
materiaty multimedialne - film promocyjny, krotkie filmy i materiaty graficzne do prezentaciji w social
mediach

organizacja konferencji branzowej przy wspélpracy z powiatem itawskim, proponowane branze:
przemyst zwigzanych z budowg jachtow, zaglowek, obstugg eventéw na akwenach wodnych lub
branze zwigzane z IT (kierunek promocji — lfawa idealnym miejscem do pracy zdalnej w tym
sektorze)

powotanie organu/grupy ztoZonej z przedstawicieli samorzadu, przedsigbiorcow, lokalnych
organizacji lub podmiotéw wspdipracujacych i dziatajacych na rzecz lokalnej przedsigbiorczosci i jej
cykliczne panele dyskusyjne

utworzenie lokalnego funduszu inwestycyjnego

Wybdr dziatan bedzie zalezny od wytyczonego kierunku rozwoju gminy, a przede wszystkim $rodkéw
finansowych bedacych do dyspozycji samorzadu. Sytuacja pandemiczna niestety uniemozliwia
realizacje wigkszosci zadan na szersza skale.

Promocja inwestycyjna ltawy w 2020 r.:

1. Publikacja materiatéw informacyjnych i promocyjnych na portalu internetowym miasta
i profilach w mediach spotecznosciowych m.in. Facebook, Instagram. Posty informowaly
o oferowanych przez miasto nieruchomosciach wystawionych na sprzedaz, dziataniach
wspierajacych  przedsigbiorczos¢  (szkolenia/webinariatkonferencie dla  przedsigbiorcow),
programach wsparcia (rzadowych, unijnych).

2. Wspoélpraca z Polskim Funduszem Rozwoju (PFR) w zakresie opracowywania koncepcii
smartcity z udziatem strefy przedsiebiorcow. Udziat w Akademii Miast Przyszlosci i zajecie I
miejsca w gali finatowej projektow smartcity dedykowanych miastom. Projekt zakladat rozwoj
wspoipracy PPP (Partnerstwo Publiczno Prywatne) w ramach planowanych inwestycji. Spotkat
si¢ z bardzo pozytywna ocena komisji konkursowej, w ktorej sktad wchodzili: A.Lorkowski
(Wiceprezes Zarzadu NFOSiGW), Pawel Borys oraz Bartiomiej Pawlak (Prezes oraz
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Wiceprezes Zarzadu PFR). Obie instytucje stojg na stanowisku wsparcia miasta w tym
zakresie, a kolejne etapy wspolpracy nastapia w 2021 r. Informacije o zajeciu |l miejsca pojawity
sie na oficjalnych profilach PFR (Facebook oraz Twister).

3. Wspdlpraca z PFR w zakresie zdefiniowana i wyboru $ciezki rozwoju potencjatu
inwestycyjnego Mawy. Dzieki efektywnej pracy w ramach Akademii Miast Przysziosci
i wpisywania sie pomystow na rozwdj miasta w strategie dziatania PFR otrzymalismy
propozycie wziecia udzialu w kolejnych projektach ukierunkowanych na wspdtprace
z inwestorami i podmiotami sektora prywatnego. Dzialania zostang zrealizowane w 2021 r.

4. Uczestnictwo w projekcie Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci (PARP) gov_LAB
majacym na celu opracowanie innowacyjnego rozwiazania procesu obslugi inwestora. Szereg
spotkari z przedstawicielami Powiatu ltawskiego (lider projektu), PUP Hawa, Inkubatora
Technologicznego w ltawie, Design Thinking Institute i prace warsztatowe zmierzajace
do wypracowania wysokie] jakosci systemu wsparcia inwestora. Efektem prac bedzie wdrozenie
koncepcji w 2021 r.

5. Publikacja ,#awa Przyjazny Brzeg Dla Biznesu” przedstawiajaca walory miasta z punktu
widzenia potencjalnych inwestycji w magazynie ogdlnopolskim ‘Magazyn Swiat Podréze,
Kultura” nr 65/2020 Jesief/Zima 2020. Magazyn jest kolportowany na pokfadach autokarow
Polonus oraz na wigkszosci krajowych lotnisk w strefach przeznaczonych dla biznesu. Naktad:
7.000 szt. + wersja elektroniczna do bezptatnego pobrania.

-~

PRZYJAZNY BRZEG DLA BIZNESU
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Spotkania doradcze i informacyjne z lokalnymi przedsiebiorcami oraz osobami
zainteresowanymi rozpoczeciem dziatalnosci gospodarczej w Hawie. Nawigzano wspblprace
zfimg MC Comp, zajmujacq sie opracowywaniem i wdrazaniem rozwiazan IT w firmach
zroznych branz np. paliwowa, horeca. Podmiot ze wzgledu na dynamiczny rozwoj
i pozyskiwanie nowych klientéw jest zainteresowany utworzeniem na naszym rynku grupy
programistow realizujgcych prace zdalna,

IV czes¢ filmu 30 lat itawskiej samorzadnosci zostala oparta na przedstawieniu ltawy jako
atrakcyjnego miejsca dla biznesu poprzez wywiady w luznej formule z wybranymi itawskimi
przedsigbiorcami. Profesjonalny materiat wideo z dyskusjami nad rozwojem miasta, jego
klimatem do inwestycji i biznesu zostat opublikowany na stronie interetowej urzedu ilawa.pl,
wmediach  spolecznosciowych oraz serwisie youtube.com. W tym ostatnim byt
to najpopulamiejszy materiat video w 2020 r. (2 932 wyswietlenia). Film ukazat sie rowniez na
portalach lokalnych mediow: infoilawa.pl oraz ilawa.wm.pl

£ Studio

Tradel na kanale Statystyki filmu
Praeglas

0d dnia publikacji ten film uzyskat 2 932 wyswietlenia

291ys. @ 2789 @ +2
Statyntywi
Edyle

Rerment 'd

Majac na celu zapoznanie Paristwa z informacjami na temat posiadanej przez miasto, aktualnej bazy
nieruchomosci, kiére moga zosta¢ zaoferowane potencjalnemu inwestorowi, przedstawiamy zatgcznik
do niniejszego podsumowania. Aktualnie w zasobach miasta wstepnie przygotowanych do sprzedazy
znajdujq sig nieruchomosci o tacznej powierzchni ok. 2,8834 ha o réznej zabudowie i przeznaczeniu.
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Dodatkowo miasto rozpoczelo wstepne dziatania zmierzajace w kierunku przygotowania infrastruktury
drogowej polegajacej na budowie ul.Stalowej, ktora umoZliwi skomunikowanie dziatek bedacych w
posiadaniu miasta, polozonych nad rzeka fawka. Poréwnujac wezesniejsze lata do sytuacji obecnej,
zauwazalny jest mocny spadek powierzchni nieruchomosci przeznaczonych do sprzedazy. Co za tym
idzie potencjalne przychody z tego tytutu réwniez beda na nizszym poziomie.

Na wszystkie wyzej wymienione dziania zaréwno dot. promocji turystyki jak i promocji inwestycji
wydalismy z dzialu Promocja Jednostek Samorzadu Terytorialnego 276 871,09 z dostepnych na
2020 rok 287 415,00 zt

3. Dziatania zwiazane z obstuga miast partnerskich w roku 2020:

v’ realizacja projekt dot. wymiany miodziezy fawa — Tholen przy wspotpracy z SP3 w ltawie.
W trzecim tygodniu wrzesnia mielismy w planach gosci¢ miodziez z miasta partnerskiego Tholen.
Wymiana zakoriczy¢ sie miata wspolnym plenerem malarskim i wystawa prac. Nasz plener miat by¢
wstepem do Pikniku Inspiracji, do wspolnego malowania mieliémy takze zaprosic mieszkaicow
i uczniow szkot podstawowych z ltawy oraz studentow z wydziatu sztuk pieknych z UWM Olsztynie.
Sytuacja z pandemia uniemozliwita nam fizyczna wymiane i przenieslismy cale dziatania, realizacje
projektu do strefy internetowej. Miodziez z SP3 nagrata serig filmikow z ulubionymi miejscami
w llawie, tak aby pokaza¢ swoim réwiesnikom z Tholen miasto Kawa. Zrealizowalismy takze plener
malarski, z wernisazem prac w ICK oraz z wystawa prac przy SP3 w Galerii Jazzowej. Nakrecilismy
film z pleneru i wystalismy go do szkoly w Holandii. Mamy nadziejg pokaza¢ nasze prace takze
podczas dni sztuki w Tholen 2021, jednak czekamy na powrét do normalnego funkcjonowania po
pandemii.

v’ Z pozostalymi miastami partnerskimi wymieniali$my sie korespondencjg dot. przebiegu pandemii
w ich regionach, jak ich samorzady radza sobie z walka z pandemia, Udzielilismy takze wywiadu dla
gazety z Herborn odnosnie walki z Covid-19 w ltawie.

v Przestalismy gratulacie do Tholen dla bytej pani burmistrz i bylego sekretarza oraz bylego
sekretarza Herborn, ktorzy w tym roku uzyskali tytut Honorowych Obywateli Miasta ltawy.

v 10 lipca zostat odstonigty znak wskazujacy kierunki do naszych partnerow z zagranicy.

Na wspélprace z miastami partnerskimi w zakresie ww. dziatan w roku 2020 wydaliSmy kwote
9414,00 zt
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4. Realizacja dzialafi promocyjnych z Zachodniomazurska Lokalng Organizacja Turystyczna-
przygotowane przez dyrektor ZLOT Marleng Rogowska

v

v

Opracowanie podczas licznych warsztatow z regionalnymi przewodnikami, lokalnymi
przedsigbiorcami i samorzadami strategii marki Mazury Zachodnie

W ramach wygranego sondazu na organizacjg wyjazdow targowych dla Powiatu Ostrodzkiego,
ZLOT zorganizowat dwa stoiska promujace region Mazury Zachodnie na targach turystycznych
w Dreznie i Pradze. Na stoisku byla obecna makieta pochyini Oleénica oraz okulary VR
odtwarzajace aplikacjg mobilng z rejsem po Kanale Elblaskim. Ze wzgledu na pandemie nie
odbyly sig zaplanowane wyjazdy targowe w Zabrzu oraz wydarzenie HoReHa w Ostrodzie.
Zostata takze podieta decyzia o odwolaniu naszego uczestnictwa podczas targow
w Nadarzynie na jesieni.

W polowie lipca na zaproszenie ZLOT blogerzy ,Wedrowne Motyle” (majacy ponad 85 000
odbiorcow) spedzili okolo tygodnia w regionie Mazury Zachodnie. Odwiedzili Ostrode, Hawe,
Wzgdrza Dylewskie oraz skorzystajq z rejsu po Jezioraku. Efektem ich pobytu jest krotki film
reklamowy (kwadratowy) z napisami (oraz wersje bez napiséw) na kanat Facebook
pt. “Jak Mazury to tylko Zachodnie" (z przekazaniem praw autorskich na zasadzie
sublicencji), - przygotowanie artykulu, przewodnika o regionie: ltawa, Jeziora, Ostroda,
Wzgorza Dylewskie, Kanat Elblaski. Hasto przewodnie: “Mazury Zachodnie jako migjsce na
urlop 2020", - przygotowanie filmu na kanat Youtube o regionie: ltawa, Jeziora, Ostroda,
Wzgorza Dylewskie, Kanat Elblaski, - realizacja trzech dzialan w kanalach social media -
fotografie z oznaczeniem kanatéw Mazur Zachodnich. Koszt takiej promocji z budzetu ZLOT
to 11.070 zt brutto.

Podczas dlugiego weekendu Bozego Ciala (od érody do niedziel) w ramach dziatan
promocyjnych ZLOT wykupit kampanie sponsorowana w Antyradio zapraszajacq na Mazury
Zachodnie. Lacznie 17 razy ukazat sig nasz spot. Ze statystyk jakie otrzymaliémy reklama trafita
do 80% z grupy docelowej tj. 475.000 stuchaczy. Srednio 1 osoba uslyszata naszq, reklame
4 razy. W dniach 12-16 lipca 13 audycji ponownie ukazato sie w Antyradio w wojewodztwie
mazowieckim.

W ramach kampanii #OdpoczywajwPolsce realizowanej przez Polska Organizacje Turystyczng
wojewodztwo warmirisko-mazurskie reprezentowat region Mazury Zachodnie (ltawa, Kanat
Elblaski oraz Skansen w Olsztynku) w programie $niadaniowym ,Pytanie na $niadanie” na TVP
2. Materiat promocyjny to 9 minut. Szacowana wartos¢ takiej kampanii to od 60.000 zt wzwyz.
Calo$¢ sfinansowata Polska Organizacja Turystyczna, a scenariusz nadzorowato Biuro ZLOT.
Podczas programu 2 wej$cia antenowe byly bezposrednio z Hawy. Podkreslilismy dostepnosé
komunikacyjng ltawy, zabytki, atrakcje na wodzie i ladzie.
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v W czerwcowym wydaniu specjalnym Wiadomosci Turystycznych w edycji #CzasnaPolske
ukazat sie nasz artykut sponsorowany na cala rozktadowke ,Butikowe Mazury Zachodnie’,
opisujacy atrakcje tawy, Ostrody, Powiatu Ostrodzkiego oraz Gminy Ostroda. Koszt z budzetu
ZLOT 3.000 zt brutto (rabat 7.000 zt dzigki uprzejmosci Powiatu Ostrodzkiego). Z danych jakie
otrzymaliémy odbiorcami byli odbiorcy newslettera 10.000 oséb oraz dziennie 6.000 odston na
ich profilu na Faceboku. Naktad to 6.000 sztuk z czego 5.300 sztuk to prenumerata. Odbiorcami
jest branza turystyczna, piloci, przewodnicy, biura turystyczne, informacje turystyczne
oraz organizacje turystyczne.

v Realizacja projektu ,TurysTYka w mig” dofinansowanego z FIO w kwocie 120.000 zt.
Pierwsze dzialania —rekrutacja rozpoczeta sig od 01 kwietnia. Termin warsztatéw z budowania
marki Mazury Zachodnie (cze$¢ niezbedna do naszej strategii) odbyly si¢ w Ostrodzie 18-19.05
natomiast 25-26.05.2020 uczestnicy warsztatow goscili w Mawie Podczas warsztatow
opracowalismy wytyczne do loga regionu, spotu promocyjnego region przetiumaczonego takze
na jezyk migowy! (innowacyjne w skali kraju). Opracowalismy takze wytyczne do stworzenia
platformy koordynacji kalendarzem wydarzen w regionie oraz wzér jednolitych podkiadek
na tace do obiektow gastronomicznych w calym regionie Mazur Zachodnich. tacznie 30
uczestnikéw (nie tylko czlonkowie), w tym 5 os6b gluchych i umacz jezyka migowego. Wydzial
bardzo aktywnie brat udziat w warsztatach zwiazanych z realizacjq projektu. Podsumowanie
projektu miato odbyé sie podczas specjalnej konferencii w Listopadzie 2020 .

v O0d maja do kofica czerwca w regionie Mazur Zachodnich goscili znani blogerzy m.in.:
Mamalife, Szalone Walizki, Podroze po kulturze oraz Michat Cessanis.

v W marcu Biuro ZLOT wystato blisko 90 wiadomosci e-mail do obiektéw z naszego regionu
zachecajacych w ramach akcji ,Mazury Zachodnie w sieci’ zachgcajace do uzywania
na stronach internetowych okreslenia Mazury Zachodnie oraz oznaczania pod postami
na Facebooku #MazuryZachodnie.

v’ Prezentacji ofert Mazur Zachodnich min. Hawy (jedno wejscie) w programie ,Pytanie na
8niadanie” (emisja: 14.06.2020)

v 30-31 lipca w ltawie goscili dziennikarze z Czech i Stowacii jest to akcja organizowana wspdinie
ZLOT z WMROT oraz PAP. Koordynatorem jest attache kulturainy ambasady RP
w Pradze i Bratystawie.

5. Realizacja dziatan promocyjnych z Warmirisko-Mazurska Lokalna Organizacja Turystyczng
przygotowane przez dyrektor WMROT Justyne Szostek

v Prezentacja materialow z llawy poprzez udziat w targach turystycznych — w Wilnie (styczen
2020), w Tel Avivie (luty 2020), w Essen (luty 2020)
v Artykut o ltawie w magazynie LOVE WM nr 93/2020 (maj 2020) poprzez:
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a) wersje drukowang 3-jezyczng (PL, DE, ENG) w nakladzie 7.000 szt., ktéry jest dystrybuowany
w wybranych hotelach oraz punktach informacii turystycznej na Warmii i Mazurach plus Porcie
Lotniczym Olsztyn Mazury:

b) wersje online - (dwujezyczna - PL, ENG) - http:/lovewm.pliilawa-twoj-przyjazny-brzeg/ ,

http://lovewm.pl/ciekawostki-z-ilawy-i-okolic/

3 —artykut o rejsach po Jezioraku na portalu regionalnym https://mazury.travelirejsy-po-jezioraku/, ktory
jest wzmacniany zasiggowo poprzez realizacje kampanii internetowych t;.

a)  Promocja regionu poprzez zachgcanie do korzystania z dostepnych aktywnosci
W regionie poprzez osiggniecie w czasie maj-wrzesien 2020 50.000 uu

b)  Promocja regionu w internecie we wspolpracy z marka Specjal poprzez osiagniecie w
czasie lipiec - sierpief 2020 50.000 uu (wiecej o kampanii w finku:
https://wmrot.org/2020/06/kampania-nie-wyjezdzaj-daleko-odkryj-nasza-polnoc/ )

)  Realizacja billboardéw sponsorskich w telewizji TVN kierujgcych na strone
www.mazury.travel - ilos¢ 480 billboardéw (emisje od piatku do niedzieli w TVN 24 i TVN24 bis)

6. Dziatania, ktére zostaly wstrzymane lub odwolane z przyczyn zwiazanych z pandemia
i uszczuplonym budzetem.

v

v

v

Polityka informacyjna miasta i jednostek podleglych - wspoiny spis imprez organizowanych
w danym miesigcu.

Przygotowanie oferty inwestycyjnej miasta, przygotowanie filmu pod katem atrakcyjnosci
inwestycyjnej oraz korzysci zaréwno dla pracodawcow jak i dla pracownikéw wynikajacych
z realizacji inwestycji na terenach miejskich pt. lawa przyjazny brzeg dia Twojego biznesu.

Zaprojektowanie oraz wydruk podkladek gastronomicznych na sezon letni z grafika promujaca
miasto Hawa oraz przedstawiajacych najwazniejsze wydarzenia w sezonie 2020. Podktadki
zprzeznaczeniem do rozdawnictwa do lokali gastronomicznych na terenie miasta
oraz w migjscowosciach turystycznych w okolicy Mawy oraz na potrzeby obstugi ruchu
turystycznego.

Wizyta delegacji miast partnerskich ltawy podczas uroczystych obchodéw 715-lecia ltawy w dniach
26 — 28 czerwca 2020 1.

v’ Inauguracja Albumu ltawa inspiruje od 715 lat oraz wystawa zdje¢ nawigzujacych do historii ltawy

26 -19 czerwca 2020 r.

v" Promocja miasta podczas Lotniczej Majowki

v Realizacja wej$¢ na zywo z telewizja TVP3 np. Pogodynka z ltawy podczas Lotniczej Majowki.
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Wydziat Komunikacji Spotecznej

AN

Relacja na zywo w Polsat News z Lotniczej Majowki.

<

Stoneczne Stacja — Weekendowe Miasteczko Stacji Polsat w lfawie, podczas wskazanego przez
nas weekendu wakacji.

Wizyta przedstawicieli miasta Tholen przy okazji Rajdu Krola Holandii 30 maja 2020 r.
Kampania reklamowa o charakterze ekologicznym na antenie Radia ZET- ,Weekend dia Planety”.
Noc Muzedw w ltawie —16 maja 2020 r.

D N N NI N

Rajd Pomaranczowy — 30 maja 2020 r.

BURMIST
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DANE O NIERUCHOMOSCI
POWIERZCHNIA: 1,0285 ha
PRZEZNACZENIE W MIEJSCOWYM PLANIE

ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO:
TERENY ZABUDOWY PRZEMYSLOWO-SKLADOWE)J

ULICA

PRZEMYSLtOWA

[LAWA, WOJ. WARMINSKO-MAZURSKIE
GMINA MIEJSKA ItAWA

ul. Niepodlegtosci 13 NR DZIALKI:
14200 ltawa

+48 89 649 01 00 6‘46/7




DANE O NIERUCHOMOSCI

POWIERZCHNIA: OK. 0,5858 ha (nieruchomoséci wymagajq podziatu geodezyjnego)

PRZEZNACZENIE W MIEJSCOWYM PLANIE
ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO:

TERENY ZABUDOWY MIESZKANIOWEJ JEDNORODZINNEIJ

www.ilawa.pl

GMINA MIEJSKA ItAWA
ul. Niepodlegtosci 13
14-200 ltawa

+48 89 649 01 00

ULICA

SLtONECZNA

[LAWA, WOJ. WARMINSKO-MAZURSKIE

NR DZIALKI:

7-137, 131, 132, 128




DANE O NIERUCHOMOSCI
POWIERZCHNIA: OK. 0,7000 ha (nieruchomosé wymaga podziaty geodezyjnego)

PRZEZNACZENIE W MIEJSCOWYM PLANIE
ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO:
TERENY USLtUG NIEUCIAZLIWYCH
TERENY ZIELENI URZADZONEJ

ULICA

WOJ. POLSKIEGO

[LAWA, WOJ. WARMINSKO-MAZURSKIE
GMINA MIEJSKA ItAWA

ul. Niepodlegtosci 13 !
14-200 Hawa NR DZIAEKI:

+48 89 649 01 00 9'271 /2




DANE O NIERUCHOMOSCI

POWIERZCHNIA: 0,3233 ha
zabudowana bud. uzytkowym o pow. 1110,50 m2

PRZEZNACZENIE W MIEJSCOWYM PLANIE
ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO:
TERENY UStUG NIEUCIAZLIWYCH

www.ilawa.pl

GMINA MIEJSKA I[tAWA
ul. Niepodlegtosci 13
14-200 ltawa

+48 89 649 01 00




DANE O NIERUCHOMOSCI

POWIERZCHNIA: 0,2458 ha

zabudowana bud. miesszkalno-ustugowym i gospodarczym

PRZEZNACZENIE W MIEJSCOWYM PLANIE
ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO:

TERENY ZABUDOWY MIESZKANIOWEJ WIELORODZINNEJ
Z UDLUGAMI NIEUCIAZLIWYMI

www.ilawa.pl

GMINA MIEJSKA [tAWA
ul. Niepodlegtosci 13
14-200 ltawa

+48 89 649 01 00




